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Front Consulting
Intfernationdl

Elgruponacié enelano 2012 con el objetivo de atender
al mercado de franquicias en América del Sur, y fue
creciendo paulatinamente para abarcar franquicias en
América Central y posteriormente el mercado espariol
también.

Actualmente la institucién se encuentra representada
por las firmas consultoras mdas reconocidas de
Argentina, Brasil, Bolivia, Canada, Chile, Colombia,
Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Espana, Estados
Unidos, Guatemala, Honduras, Italia, México, Paraguay,
Peru, Portugal, Puerto Rico, Reino Unido, Republica
Dominicana, Uruguayy Venezuela.

+54 9 11 5040-1056
www.franquiciasfci.com
info@franquiciasfci.com
facebook.com/franquiciasFCl
instagram.com/franquiciasfci

twitter.com/fci_franquicias

linkedin.com/in/front-consulting-internacional

TENEMOS
UN MENSAJE
PARA USTED

omo especialistas en Franchisingy

debido a su difundida experiencia

global, nuestros miembros son
verdaderos asesores de franquicias
internacionales. Tanto la constante
interaccién entre los integrantes de la red
FCl, como su frecuente participacion en
ferias y eventos a nivel iberoamericano,
los convierte tanto a ellos como a sus
empresas consultoras de franquicias
internacionales en los referentes nimero
uno a la hora de exportar o importar
franquicias. Son verdaderos broquers de
franquicias, tanto a nivel nacional como
internacional y su expertice le permite
posicionar su marca o franquicia en el pais
que usted desee. Como asesores de
franquicias internacionales tenemos la
ventaja de trabajar en conjunto y siempre
habra un puente de plata entre el
consultor de origen (aquel de donde la
franquicia es originaria) como el broquer

Carlos Canudas
Presidente FCI

de franquicias de destino (del pais donde
quiere llegar su franquicia).

Las empresas consultoras de franquicias
que son miembro de Front Consulting
International cuentan ademas con las
mejores condiciones para poder asesorar
alinversor que quiera traer una franquicia
internacional a su pais. Ellos, como
asesores internacionales de franquicia,
conocen las seis preguntas claves que se
hace un potencial franquiciado al
momento de invertir en una franquicia
extranjera: quienes son, cual es su
concepto de negocio, en qué consiste su
franquicia, donde estan presentes, como
les ha ido en su territorio, asi como en los
territorios extranjeros donde se ha
instalados, cuanto es légico abonar por
esa marca y muchas cosas mas, que los
convierten en verdaderos acompafantes
de su emprendimiento. jBienvenidos a
FCl, estamos paraayudarlos!




LA REGION
CENTROAMERICANA

Para los inversionistas siempre ha sido vista con buenos ojos la
region de América Central que comprende un area total de
500,000 km? y mas de 50 millones de habitantes, tiene un
ingreso per capita promedio de US$ 5,000 y mas de USS$ 9 mil
billones en ingresos por comercio internacional de bienes,
servicios, y remesas del exterior.

En el contexto de una alianza Centroamericana, los gobiernos
han coincidido en la conveniencia de trabajar.en una agenda
comun que conduzca al desarrollo de un clima de negocios y
competitividad en laregion.

En esta agenda, las dreas de accion prioritarias identificadas
son: atraccién de inversiones productivas, promocién de la
competencia internacional y comercio, mejoras"en
infraestructura, integracion de aduanas y el fortalecimiento
del desempeino ambiental, entre otros.

Paises: Belice, Costa Rica, El Salvador, Guatemala,
Honduras, Nicaragua, Panama

Poblacion: 50,690,000 habitantes

PIB Nominal: US$ 268.56 Billones

Inversion extranjera: US$ 9 Billones inversién directa
Idioma oficial: Espafiol

Franquicias: 1,270 - 90% extranjeras

Cultura: Multiétnica

Limita: México, Colombia, El Caribe

Zona Horaria: GMT-6 y GMT-5 Panama

Somos la red de asesores de franquicias
regionales mas completa en el territorio

Centroamericano




Internacionaligagién
de Franquicias

n la actualidad la globalizacion y los

cambios tecnolégicos nos permiten

conocer marcas de diferentes paisesy
por consiguiente, la exportacion de
franquicias se hace mucho mas facil que
antes.

Generalmente esa expansioén internacional
de franquicia nace por solicitudes de
inversores de paises vecinos donde la marca
local empezd a trascender sus limites
territoriales.

Superadas las pruebas pilotos, es decir
habiendo ya operado en uno o dos paises, el
proceso de exportacion de franquicias pasa
a tener mas importancia y las empresas le
dedican mas recursos, planificando esa
expansién internacional de franquicias de
forma mas profesional y yendo a buscar a
candidatos que quieran operar sus marcas
enelexterior.

Primer Directorio

Centroamericano
en conjunto

EXPORT

108 (?pr RTADORES
San Salvador, 14 de Enero del 2021

FELICIDADES!!!

Nuestra gremial, Corporacién de Exportadores de El Salvador—-COEXPORT, viene
impulsando de manera decidida, el desarrollo de franquicias en El Salvador, como una
alternativa de expansion de negocios hacia el exterior. Exportar marcas y el saber-hacer de
empresas salvadorefias (fundamentalmente PYMES) para la regién y el mundo, es para
nosotros, un objetivo estratégico para contribuir al crecimiento econdémico del pais, como
fuente generadora de empleo, ingresos y divisas. '

Es por ello que nos satisface mucho externar nuestras sinceras felicitaciones a esta
iniciativa que Front Consulting International (FCI) ha desarrollado como lo es Ja publicacién
del Primer Directorio de Franquicias Centroamericanas 2021, el cual, consideramos sera
un referente importante como “vitrina” para las franquicias de Centroamérica que se
plantean crecer en toda la regién, y mas alla, en su ruta para la internacionalizacion.

Estamos seguros que esta publicacién arrojaré resultados de mucho provecho que
fortalecera los esfuerzos de otras iniciativas que hemos logrado ejecutar desde el 2018,
cuando Front Consulting suscribié con COEXPORT una Alianza muy importante para
impulsar el tema de franguicias, integrandose asi como uno de nuestros ALIADOS
ESTRATEGICOS relevantes para el desarrollo exportador. Es asi como dada la
experiencia de la firma, que ha demostrado ser lider en el mundo de la consultoria y
comercializacion de franquicias, estamos haciendo historia en El Salvador, haciendo crecer
exponencialmente, el nimero de marcas salvadorefias con capacidad de expansion
nacional e internacional, bajo el formato franquicia.

Nace este Directorio de Franquicias como una apuesta al optimismo y, nos demuestra, que
pese a las dificultades econdmicas derivadas de la pandemia del COVID-19, Centroamérica
seguira su camino de desarrollo e integracion. :

Le auguramos a FCI mucho éxito por esta nueva iniciativa que estamos seguros sera un
importante referente para proyectar la oferta exportable regional especialmente de las
PYMES, generando enlaces para crecer mas alla de sus fronteras.

Saludos Cordialess

EXPORTACION DA MAS OCUPACION

Av. La Capilla #254, Col. San Benito, San Salvador Miembro de la Federacion de Camaras y Asociaciones de
PBX: (503) 2212 - 0200 Exportadores de Centro América y El Caribe - FECAEXCA

coexport@coexpart.com.sv / www.coexport.com.sv
@ COEXPORT El Salvador () @coexport FFC 4



COSTA RICA

Zona horaria: GMT-6

Capital: San José

Superficie: 51, 100 km?

Poblacién: 5, 137,000 habitantes

Moneda oficial: Coldn costarricense

Tipo de Cambio: US$1.00 = 615.19 (CRC) Enero 2021

Idioma oficial: Espanol

Gobierno: Republica presidencialista
Cultura: Multiétnica

Limita: Nicaragua y Panama




+506 8824 0629

www.franquicias506.com

info@franquicia506.com

facebook.com/Franquicia506

FC|- COSTARICA ===

Juan Carlos Fallas

Director Comercial
Franquicia506.com

iQuienes somos?

Somos un grupo de consultores profesionales y emprendedores, dedicados a buscar el
equilibrio personal y empresarial a través de la metodologia de Franquicias. Nuestro
objetivo es ofrecer una herramienta empresarial que contribuya al éxito de los
emprendimientos a partir de una metodologia que acompana y fomenta el
fortalecimientoy consolidacidn del sector empresarial de nuestro paisy region.

Nuestra misién es proporcionar un acompafamiento integral e innovador, mediante un
formato de negocio exitoso y una plataforma compuesta por talento, tecnologia,
alianzas y metodologias. Ser una empresa rentable y comprometida con el desarrollo y
éxito delos empresarios.

Servicios

Analisis de viabilidad

DesarrollodelaEstructura de Franquicia

Estrategia de comercializacién de franquicia

Asesorialegal defranquicia

Plan de mercadotecnia paralamarca

Identidad corporativa de franquicia

Internacionalizacién de franquicias

Administracion deredes de franquicia

Seleccién defranquicia parainversionistas emprendedores
Gestion con fuentes de financiamiento



Escanear el cé6digo QR

ELEGANTE FRENESI

deco - eventos - lounge express

www.elegantefrenesi.com

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

ELEGANTE FRENES( Costa Rica Costa Ricay Panama
Inversién Total Regalfas Gllotarde pliblicidad Tiempo estimado de
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
Desde US$ 35,000 a US$ 160,000 5% 1% 24 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas de Igcal y Ofibodega de 120 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Regional

Descripcion Beneficios

Disefio de eventos sociales y Corporativos, transformaciéon de espacios, e Es la mejor franquicia relacionada con el alquiler y venta de muebles de disefio, con
innovacion en el mobiliario para alquiler. 20 anos de experiencia en los diferentes tipos de clientes que requieren la
organizacion de eventosy el reconocimiento social de personas, familiasy empresas.




Escanear el codigo QR

oFE30
£
=

7 %\
EMPANADA

FAGTORY

www.franquiciasef.com

Estamos también en Paseo de las Flores 9

Nombre de la franquicia Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan

EMPANADA FACTORY Costa Rica
|nV6IiSI.OI.’\ host L. Regalias Cuota de publicidad Tlempo. lestlma)do de. .
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
US$ 25,000 5% anual 2% 12 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local .
. . y Locales comerciales de 30 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Multipunto

SEDE - EL FORTIN, HEREDIA

Descripcion Beneficios

Empanada Factory es una fabrica de sabor y carifio bien acomodados en una

Microfranquicia de bajo costo y alto impacto en las ventas, que permite combinar
crujiente empanada.

una alta demanda, con un retorno de inversién en corto tiempo, gracias a la baja
inversidon necesaria para su apertura.




Escanear el codigo QR
N . h

R E AL E S T AT E E
4

www.inhauscr.com

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan
04 1

INHAUS Costa Rica

Inversién Total ’ . Tiempo estimado de
s - Regalias Cuota de publicidad L . v
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion

US$ 15,000 10% anual Variable 6 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas de Igcal y Desde oficina en casa hasta oficina de agentes inmobiliarios de hasta 120 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Regional

Descripcion Beneficios

INHAUS BIENES RAICES, es el grupo de profesionales que unen sus Las franquicias de base digital, con un adecuado soporte tecnolégico y una metodologia
conocimientosy habilidades para trabajar en el sectorinmobiliario regional, con ganadora, tienen una enorme ventaja en la expansion actual en nuestra region. Inhaus
el objetivo de apoyar alos clientes en el alquiler o venta de bienes raices basado ha logrado combinar el desarrollo tecnolégico de la industria de bienes raices, con los

en la confianza del mejor servicio y acompanamiento ético, con mas de 12 afios mejores protocolos de atencién de clientes compradores como clientes vendedores de

propiedades, motivo por el cual, un monto de inversién bajo, se puede obtener la
franquicia con mejor oportunidad de retorno de inversion en corto tiempo y con la
expectativade generaraltosingresos.

de experiencia.




Escanear el codigo QR

Poll*

www.pollosapi.com

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan
09 3

POLLOS API Costa Rica

Inversion Total ’ . Tiempo estimado de :
s L. Regalias Cuota de publicidad L . v ’
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion f

USS$ 29,000 3% anual US$ 200 18 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local ..
. . y Locales de 35 metros cuadrados en zonas de alto transito.
ubicacion requeridos

Multipunto

Descripcion Beneficios

La naturaleza del negocio estd principalmente enfocada en brindar un menu Con 20 anos de desarrollar recetas, manuales y procedimientos personalizados,
servido a un corto tiempo, de facil consumo y medio-bajo costo. Sin embargo, a POLLOS API ha logrado desarrollar un menu de altisima aceptacion en el competido
pesar del corto tiempo que conlleva la atencién, elaboracién y entrega de las mercado de la comida radpida y principalmente enfocado en la industria del Pollo

ordenes, es de gran importancia que la marca cuente con los procedimientos de Frito. La combinacion de sabores con su modelo de servicio le haran desarrollar un
elaboracion y preparacién que aseguran la calidad y aceptacién de sus negocio rentable en un corto plazo.
productos.




Escanear el codigo QR

www.ruffosandgo.com

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

RUFFOS Costa Rica 2 en Costa Rica, 1 en USA
'”"efs'."f‘ Total - Regalias Cuota de publicidad Tlempo. lestlm:?do de. .
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
Desde USS$ 5,000 a US$ 120,000 3% anual US$ 200 24 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas de Igcal y 1. Modelos Digital sin local 2. Modelo Tienda 80 m2 3.Modelo Tienda + Clinca 150m2
ubicacion requeridos

Multipunto

Descripcion Beneficios

Ruffos es la primera franquicia centroamericana especializada en productos y La proliferacion de la incorporacién de mascotas en las casas de las familias ofrece
servicios para mascotas con el modelo de franquicia - Introduccién concisa de una oportunidad special para el desarrollo de la industria relacionada a la
no mas de 3 parrafos: Mediante la combinacién de contratos de proveeduria con comercializacién de productos y servicios para mascotas. Ruffos es una marca con

las mejores marcas del sector, mas un modelo de negocio basado en la mas de 20 anos, enfocada en el cuidado y amor por las mascotas, ofreciendo todo lo
combinacién de tecnologia, metodologia administrativa, y protocolos de que un propietario puede necesitar para ofrecerle a su familia la mejor calidad de
calidad en la oferta de servicios. vida por medio de sus mascotasy la satisfaccion adecuada de sus necesidades.




CHALUPITAS
Pedifosyos

PERFIL DE FRANQUICIA

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan
02 3

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

TAQUIROUS Costa Rica

Inversién Total

(Incluye cuota inicial de franquicia)

Desde USS$ 65,000 a USS 115,000 4% anual 1%

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local .
. . y Locales comerciales de 80 a 120 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Multipunto

Descripcion

Franquicia de restaurantes, con la deliciosa combinacion de platos y recetas tipo
Tex Mex, mezcladas con exquisitas salsas y sabores gourmet.

Escanear el codigo QR

https://franquicia506.com/portfolio_page/taquirous/

24 meses

Beneficios

Canondeentrada: $20,000a $30,000 (de acuerdo al modelo)
Inversioninicial estimada: $45,000a $85,000
Contrato: 5 anos

Royalty: 4% operativoy 1% publicidad
Redes socialesy contacto:
Facebook: taquirousfastfoods




EL SALVADOR

3

EL SALVADOR

Zona horaria: GMT-6

Capital: San Salvador

Superficie: 21,041 Km

Poblacién: 6,704,121 habitantes

Moneda oficial: D6lar

Tipo de Cambio: =US$ 1.00 (noviembre 2020)
Idioma oficial: Espanol

Gobierno: Republica presidencialista

Cultura: Multiétnica

Limita: Guatemala, Honduras




FRONT

CONSULTING EL SALVADOR

+503 72526-7082
+503 6111-6625

www.frontconsulting.com

jmsoto@frontconsulting.com

Torre Avante, Piso 5, RPA, Colonia Santa Elena
San Salvador, El Salvador.

FCI- EL SALVADOR ==

José Manuel Soto

Director
Front Consulting El Salvador

sQuieénes somos?

Front Consulting El Salvador nace en abril de 2018, en la ciudad de san Salvador, como la
sexta oficina de Front Consulting Group (FCG): firma de consultores en franquicias y
expansion de otras vias asociativas con sede en Caracas, Venezuela, y oficinas en Perd,
Ecuador, Republica Dominicana y Puerto Rico. FCG cuenta con mas de 22 afos de
desarrollo de més de 900 franquicias en América Latinay el Caribe.

Apoyamos a la prestigiosa gremial de empresarios exportadores de El Salvador
(COEXPORT), la cual propicia el desarrollo de programas para estructuracién de
empresas salvadoreias a fin de propiciar la adopcién del modelo franquicia de
expansién de negocios, generando empleo y crecimiento econémico; ello, con visién
exportadora, parala exportacion de Marcas salvadorefas a Centroaméricay el mundo.

La Oficina estd a cargo del economista José Manuel Soto Suérez, diplomatico de carrera
con mas de 40 anos de experiencia en el dmbito del comercio internacional y las
relaciones internacionales; el equipo incluye a los consultores expertos en sistemas
financieros, administrativos y de gestién de procesos: Juan Carlos Reyes Lozano y Alex
Servellén Martinez.

Queremos acompanar a COEXPORT en la transformacién del actual Comité de
Franquicias en la futura Asociacién Salvadorefia de Franquicias, con lo cual El Salvador se
consolidard como pais con marcas robustas transmisibles nacional e
internacionalmente.



Escanear el cé6digo QR

www.cervezacadejo.com/

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

CERVECERIA CADEJO El Salvador Ninguna, El Salvador

Inversion Total ’ . Tiempo estimado de
B - Regalias Cuota de publicidad L . v
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion

0 1 - 0O
de US$ 190,000 S0 ik -0 EEREab 2% anual 24 meses
10% licores

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas de Igcal y Local de 250 - 300 metros cuadrados
ubicacion requeridos

Unitaria

Descripcion Beneficios

Inici6 el negocio de fabricacion de cerveza artesanal en El Salvador en el aiio El concepto a franquiciar consta de dos formatos de local, los cuales variaran en la
2012. En el 2015, como parte del negocio de la fabricacion de cerveza, oferta gastrondmica, dependiendo de la ubicacién y contexto, y cuyas
desarrollaron un formato de negocio a través de la creacién de restaurantes, caracteristicas en términos de tamaro son:

donde ademas de consumir las cervezas, se ofrece un menu gastronémico. Formatointegral (CADEJO): de 300 m2 de area aproximadamente.
Cuentan con 6 locales, todos propios, 5 en El Salvador y otro en Guatemala, Formato menor (CADEJITOS): 150 m2.No tiene atenciéon en mesas.
variando menuy formatos.




PERFIL DE FRANQUICIA

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

EXPRESS MOTORBIKE SERVICE El Salvador

0
de US$ 31,000 2% 2%

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas de Igcal y Local de 40 a 80 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Unitaria

Descripcion

EXPRESS MOTORBIKE SERVICE, nacié en el afno 2018, como un concepto
innovador en CENTROS DE SERVICIO, que ofrece servicio técnico express
preventivo a motocicletas de una variedad de cilindradas, desde 50 a 300 cm3y

venta de repuestos de alta rotacién como los son llantas, kit de traccidn, frenos,
lubricantes, aditivos y baterias.

EXPRESS
MOTORBIKE

SERVI

Inversién Total Tiempo estimado de
REICEIEN Cuota de publicidad
Incluye cuota inicial de franquicia recuperacion de inversion

Escanear el codigo QR

El Salvador

10 meses

Beneficios

42 anos de experiencia en el area de servicios amotocicletas.

Productos de alta calidad y personal mecanico capacitado.

Imagen definiday marca posicionada en el mercado.

Altos estandares de calidad de los procesos.

Exclusividad de zona, asistenciay apoyo permanente al franquiciado.
Documentacién de todos los procesos operativos a través de los manuales.




Escanear el codigo QR

LSLIVING He A0
rBROCCOLI,

www.livingbroccoli.com/

Nombre de la franquicia Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan

LIVING BROCCOLI El Salvador Ninguna, El Salvador

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

de USS$ 25,000 8% anual 2% anual 15 meses

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local y .
. . Locales en centros comerciales, plazas o malls. Mayores a 50 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Franquicia maestra por pais.

Descripcion Beneficios

El modelo de negocio de LIVING BROCCOLI se basa en el upcycling, nombre que Concepto sostenible y eco-amigable — upcycling de materiales que se convertirian
se da al proceso de convertir materiales usados o descartados para fabricar y en desechosy elaboramos productosinnovadores, atractivos y de alta calidad.
comercializar nuevos materiales o productos utiles y de mejor calidad. Este Reduccion de riesgos e incertidumbre al invertir en un negocio probado y exitoso en

proceso tiene un impacto positivo en el medio ambiente, ya que a través del el mercadoy ofrecemos exclusividad de zona para el franquiciado.
mismo, se eliminan elementos que contaminan el planeta. Nuestros franquiciados contaran con asistencia y apoyo permanente con la
documentacion de todos los procesos operativos a través de manual operativo.




\—/

PERFIL DE FRANQUICIA

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan

RESTAURANTE ACAJUTLA El Salvador

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

US$ 120,000 5% anual 1%

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas - I(.)cal y Locales comerciales de 150 a 200 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Individual

Descripcion

Restaurantes tipo casual dining familiar, con decoracion moderna, de
vanguardia, en un ambiente de playa donde nuestros comensales se puedan
relajar y pasar un tiempo ameno disfrutando de unos frescos y deliciosos

mariscos, jsiempre con un toque salvadoreno!

MARISCOS A LO SALVADORENO

Cuote de pUbIICIdad Tlempo o e ere
recuperauon de inversion

Escanear el codigo QR

JUTLA

www.facebook.com/RestauranteAcajutla

Ninguna; El Salvador

24 meses

Beneficios

Casa Matriz cuenta con un Centro de Produccion desde el cual se distribuiran
algunos productos e insumos fundamentales para el menu ofrecido en los
restaurantes franquiciados.

El formato a franquiciar sera de restaurante, los cuales requieren para su instalacién
entre 1502200 m2 de drea, con una capacidad de 20a 25 mesas.




PERFIL DE FRANQUICIA

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

RESTAURANTE CHINA IN El Salvador

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

USS$ 65,000 5% anual 1%

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas - I(.)cal y Centro comercial o plaza de comidas (Foud Court)
ubicacion requeridos

Individual

Descripcion

La Franquicia China In es un concepto de comida rapida china que posee un
menu sencillo de pocos platos y excelente calidad, a precios muy accesibles; en
locales con una dimensién promedio de 75 m2.

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

Escanear el codigo QR

o
[=]3

www.facebook.com/ChinalnSV

2 Unidades, El Salvador

24 meses

Beneficios

La empresa abrié su primer restaurante en El Salvador en mayo de 2018, el cual se
instalé en San Francisco Gotera. A partir de entonces, la empresa ha experimentado
un rapido crecimiento.

Contamos a la fecha con 4 locales (2 propios y 2 franquiciados) y en proceso de
inaugurar 2 nuevos restaurantes propios en los préximos meses.




Escanear el cé6digo QR

www.donli.com.sv

—— ASIAN CUISINE ——

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

RESTAURANTE DON LI El Salvador Ninguna, El Salvador
'”"efs'."f‘ Total - Regalias Cuota de publicidad EI R EIERD ¢l
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
US$ 150,000 6% anual 1% 15 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas - Igcal y Locales comerciales de 100 a 150 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Individual

Descripcion Beneficios

Somos un restaurante de auténtica comida china cantonesa y Sushi Rolls. KXReduccion de riesgos e incertidumbre al invertir en un negocio probado y exitoso
Ofrecemos deliciosos e incomparables platillos para disfrutarlos en nuestro en el mercado.

restaurante, parallevary servicio a domicilio. Excelente calidad de ingredientes y productos y una evaluacidon continua de

En Don Li esperamos superar las expectativas de nuestros clientes y ser procesos para garantizar la calidad de las recetas.
reconocidos por nuestra cocina, brindando un excelente servicio y un ambiente Proveeduria directa de productos desde Casa Matriz con programa de capacitacion.
agradable. Manuales de operacién, cocinay preparaciény asistenciay apoyo permanente.




Escanear el codigo QR

Best

ice cream

Ever

to you

SanJulian

www.sorbetessanjulian.000webhostapp.com/

SORBETES SAN JULIAN El Salvador 1 Unidad; El Salvador
'”"efs'."f‘ Total L. Regalias Cuota de publicidad Tlempo. lestlma)do de. .
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
Desde US$ 18,000 a US$ 33,000 0% anual 1% 15 - 20 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local y . .
) . Kiosco, locales pequefios.
ubicacion requeridos

Individual

Descripcion Beneficios

El concepto SORBETES SAN JULIAN nacié en el afio 1990, luego de crear la FormatoTienda: dimensién promedio de 30 a40 m2, con area de mesas.
industria lactea en 1985, ofreciendo a sus clientes sorbetes de chorro y helados
soft con sabores auténticos, asicomo ingredientes de calidad estandarizados. Formato Médulo: dimension promediode 15 a20m2 aprox.

En la actualidad tiene 6 tiendas operativas, de las cuales una es propia y 5 son
franquiciadas, de las cuales 2 fueron dadas en cooperativa a la Asociacién En cuanto a las maquinas soft, se plantean dos modelos econémicos, uno con la
Solidaria de Empleados del Grupo Empresarial Agroindustrias San Julian. adquisicion de las maquinasy otro en alquiler.




Escanear el cé6digo QR

OkrA0
: 2

Est. 2006

www.facebook.com/VittosPizzasv

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

VISANTO’S El Salvador El Salvador
Inversién Total Regalfas Gllotarde pliblicidad Tiempo estimado de
Incluye cuota inicial de franquicia recuperacion de inversion
US$ 55,000 4% 1% 30 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local y Area: entre 60 a 90 m2, para instalacién de un promedio de 8 mesas, cocina y bar pequefio.
ubicacién requeridos Localizados en locales a pie de calle o plazas comerciales.

Unitaria

Descripcion Beneficios

Visanto's Pizza es un concepto de restaurante especializado en la preparaciéon de +Reduceelriesgoinvirtiendo en un negocio probadoy exitoso en el mercado.
pizzas, que ademas ofrece un menu de pastas, lasafnas, antipastos, sopas, - Ofrecemos productos de alta calidad.
ensaladasy postres elaborados con productos de alta calidad y frescura. «Sistema de control de costos einventario, standarizado y automatizado.

+Nuestro menu es un tipo de comida que gusta a todo publico.
«Otorgamos exclusividad de zona para el franquiciado.
« Asistenciay apoyo con todos los procesos operativos documentados.
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GUATEMALA

Zona horaria: GMT-6

Capital: Ciudad Guatemala

Superficie: 108,889 km?

Poblacién: 17,263,239 habitantes

Moneda oficial: Quetzal

Tipo de Cambio: Q.7.81 = US$ 1.00 (enero 2021)
Idioma oficial: Espanol

Gobierno: Republica presidencialista

Cultura: Multiétnica

Limita: México, El Salvador, Honduras
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CHEVALIER

ASESORES

+502 6646-6300
www.chevaliergt.com
www.franquicias502.com
info@chevaliergt.com
fb.com/chevalierasesores

instagram.com/chevalierasesores

linkedin.com/company/chevalier-asesores

Km 13 Muxbal, Plaza Muxbal, Oficinas 216y 217,
Ciudad de Guatemala, Guatemala

FCIl- GUATEMALA [«

David Rivera Sikaffy

Director General
Chevalier Asesores
www.franquicias502.com

iQuienes somos?

Chevalier Consultores es una firma de abogados, auditores y consultores en negocios
boutique, especializada en proteccion deinversiones, derecho corporativo, desarrollo de
franquicias y soluciones fiscales para empresarios que invierten en el pais y la region de
América Central.

A lo largo de los anos, hemos trabajado con varias empresas nacionales y
transnacionales, apoyandolas en todo, desde la formacién de la corporacion
guatemalteca, la seleccién y contratacion de personal, el establecimiento de cuentas
bancarias, hastalaslicenciasy elaboracién de contratos, entre muchos otros servicios.

Ademads, Chevalier Asesores es el socio y representante exclusivo para Guatemala de
Front Consulting Internacional (www.franquiciasfci.com), la red iberoamericana de
consultores en negocios y franquicias mas extensa en el mundo, con oficinas propias en
mas de 20 paises, incluyendo practicamente toda Latinoamérica, Estados Unidos,
Espaia, Inglaterra e Italia.

Servicios

Nuestra Metodologia de Desarrollo de Franquicias
-Desarrollo defranquicias

-Comercializacion de franquicias

- Adquisicién de franquicias

-Internacionalizacién de franquicias



Escanear el cé6digo QR

S () cad'am

www.franquicias502.com/franquicia/cafe-gitane/

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

CAFE GITANE Guatemala Guatemala y Costa Rica

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. ?Stlma.do de o
recuperacion deinversién

Desde US$ 60,000 a US$ 90,000 5% anual 2% 2 a3 anos

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local . .
. ocaly Kioscos y locales comerciales desde 7 a 22 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Gitane internacional otorga Franquicias Multi Unidad sin derecho a SubFranquiciar.

Descripcion Beneficios

Es una Franquicia que consiste en la operacion de una tienda INDIVIDUAL bajo el Hoy en dia, el objetivo de Café Gitane® es fortalecer e incrementar la presencia a nivel
concepto Tipo Coffee shop dedicado a la venta de café gourmet, bebidas derivadas de nacional en una primera etapa de expansién y continuar con una segunda etapa a
café, bebidas naturalesy diversidad de productos alimenticios de alta calidad. nivel internacional (Centroamérica y resto de Latinoamérica), buscando asi
convertirse en el lider de su categoria, aprovechando al mismo tiempo las ventajas
que un Sistema de franquicias profesional le permite.

El corporativo Café Gitane® establece los ajustes en tamafo que se pueden aplicar, asi
como las especificaciones de alimentos y bebidas en cada tienda de acuerdo a
condiciones especificas particulares de mercado. Dichos ajustes responderan a la
inquietud del corporativo de poder adaptarse a la diversidad de posibles mercados, y
principalmente ala consecucién de los 6ptimos niveles de rentabilidad.




Escanear el codigo QR

DISTEFANO

https://www.franquicias502.com/franquicia/destefano/

Nombre de la franquicia Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan

18 en Guatemala, 3 en
ISTEFAN Guatemala
pIS 0 Honduras y 3 en Costa Rica;

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

US$ 160,000 1% anual 3% 38 meses

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia Maestra Internacional con derecho a sub franquiciar, Las franquicias que se otorgan son Unitarias y
(Maestra, regional o unitaria) Regionales con la posibilidad de que el franquiciante Maestro se asocie en algunas regiones importantes.

Caracteristicas de local y Contamos con una serie de criterios completamente documentados, de acuerdo a nuestra experiencia y
ubicacién requeridos estandares, los cuales proporcionamos a nuestros Franquiciados, con el fin de facilitarles esta labor.

Descripcion Beneficios

DISTEF AN O, es una empresa dedicada a la confecciéon de prendas Fast Unade las fortalezas del modelo es la baja cantidad de regalias cobradas.
Fashion, con un enfoque en la calidad del producto con la intencién de que las
prendas tengan durabilidad, Una moda urbana que refleja libertad. Con cuatro

temporadas alaino DISTEF A N O renueva constantemente sus productos para
ofrecer nuevas dentro de cada una de las temporadas y asi mantenerinnovacion
constante en el catdlogo de productos.




Escanear el cé6digo QR

“p

o ot www.franquicias502.com/franquicia/donde-el-gringo/

®ayge paGAR ™

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

DONDE EL GRINGO Guatemala
Inversién Total Regalfas Gllotarde pliblicidad Tiempo estimado de
Incluye cuota inicial de franquicia recuperacion de inversion
US$ 130,000 5% 1% 24 a 36 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local , . -~
) ocaly Locales en areas transitadas, con parqueo, de un minimo de 200 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Unitaria o Maestra

Descripcion Beneficios

DONDE EL GRINGO®, es una cantina, con decoracion estilo estadounidense, que ofrece al Auln con los precios bajos, los méargenes de utilidad sobre los productos son muy
consumidor una variedad gastronémica respaldada por diez afios de experiencia, atractivos; ademas, el los productos son de facil manejo, alta vida en
especializada en hamburguesas y “finger food". Sin embargo, el enfoque principal de almacenamiento, y muy consumido localmente.

Complementando esto con hamburguesas deliciosas y a excelente precio, hace de
DONDE EL GRINGO® una franquicia Unica en el mercado centroamericano.

nuestro concepto es una variedad de bebidas, licores y cocteles a precios espectaculares,
todo ello en un ambiente relajado y casual, con buena musica, complementado con un
servicio agil y eficaz. Es la primera oferta surgida en Centroamérica con el formato de
“Todo al mismo precio”, con lineas de venta econémica, intermedia y premium. - Ofrece
unaampliavariedad de cervezasy licores Premium, de alta calidad.




JRIDAG.

Escanear el codigo QR

COCINA MEXICANA & BAR E i .
www.restaurantefridas.com/

Calle del Amma, La Amaimia

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan
2 1

FRIDAS Guatemala

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

US$ 240,000 4% 1% 24 a 36 meses

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local y Locales o terrenos en areas turisticas, empresariales o comerciales, de entre 180 y 25 metros cuadrados,
ubicacion requeridos con parqueo y flujo de gente.

Unitaria

Descripcion Beneficios

Fridas es un Restaurante Bar enfocada al segmento de clase media y alta, con servicio de mesas, La comida mexicana es el cuarto tipo de comida mas consumido a nivel mundial, lo

sl sEidone Cnldlie, _ cual le brinda un elemento de universalidad importante. Esto, aunado a mas de 25
Ademas, cuenta con innovaciones que complementan el modelo de negocios como el Brunch

Dominical y una tienda de Merchandising”incluido en el modelo. Fridas es uno de los lideres en anos de trayectoria, hacen que Fridas sea una excelente opcion, especifcamente en

comida mexicana contemporanea en Guatemala, con 25 afios de trayectoria, llenos de historias, plazas deindole turistico y/o empresariales.”
anécdotas e innovaciones que la mantienen vigente como uno de los mejores restaurantes del pais.

Aquellos que buscan una experiencia auténtica , encantadora y deliciosa, saben que en Fridas

encuentran losingredientes correctos para sentirse a gusto.




Escanear el cé6digo QR

SALSA c\moo

.' de ' r &
TDIIB’L
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http://www.lascheritas.com/

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias FEELIEES @ R FY [Pl \
donde operan

LAS CHERITAS Guatemala

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

US$ 15,000 5% 1% 12 a 14 meses

Inversién Total

(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Regional o Unitaria

Descripcion Beneficios

Después de realizar un extenso estudio de mercados, los socios fundadores de LAS CHERITAS® No existen demasiadas microfranquicias listas para internacionalizarse. Sin

descubrieron que las pupusas eran una necesidad del mercado que no estaba siendo atendida embargo, Las Cheritas cuenta con la estructura corporativa lo suficientemente

adecuadamente. Si bien es un producto que, seglin nuestro estudio de mercado, el 80% de la
poblacién consume o desea consumir frecuentemente, no es un producto que se encuentre
facilmente. Asi nacen LAS CHERITAS®, un modelo de microfranquicia, desarrollado por
expertos en la materia, enfocado en convertirse la primera cadena de kioscos de pupuserias
enfocados en centros comerciales, edificios de oficinas y food courts del pais. Actualmente,
somos la cadena mas grande de pupuserias en Guatemala por nimero de unidades, con 7
unidades en la Ciudad de Guatemala, Antiguay Mazatenango.

robusta para atender el mercado centroamericano, donde la pupusa es un alimento
sumamente reconocidoy querido.



PERFIL DE FRANQUICIA

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

MOTOSHOP VRC Guatemala

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Desde US$ 13,000 a USS$ 30,000 3% anual 2% 1 ano
Tipo de.franquma. . Desarrollo de dreas y unitarias
(Maestra, regional o unitaria)
Caracteristicas de local y La Franquicia VRC consta de 2 diferentes modelos operativos divididos de la siguiente manera: VRC
ubicacién requeridos Express, disenada para centros comerciales, pequeias ciudades y Mototiendas VRC Plus: La diferencia

Descripcion

Cadena de 62 mototiendas ubicadas en los territorios de Guatemala El Salvador,
Honduras, Nicaragua y Costa Rica. Nos caracterizamos por ofrecer no solo motocicletas
sino que también repuestos, accesorios y servicio para las mismas, siendo la mas

completa cadena de mototiendas en Centro América.

Operamos bajo el sistema de franquicias, y contamos ya con 40 afios de experiencia en el
mercado de motos, cada una de las franquicias son operadas por personal capacitado y
conun claroconceptodeservicioal cliente.

MO TOSHOP

Cuote de pUbIICIdad Tlempo o e ere
recuperauon de inversion

Escanear el codigo QR

Motos en las venas desde 1973

www.motoshopvrc.com

62 tiendas en Guatemala El
Salvador, Honduras, Nicaragua y

MOoTO SHOP

entre cada Mototienda radica en el tamano, los productos y servicios que cada una proporciona.

Beneficios

Nuestro enfoque mercadoldgico esté dividido en dos areas: Motoshop, enfocada a las motos
de diversidn y trabajo, y Motique enfocada a las motos deportivas a los corredores y Fans de
estos deportes.

Actualmente importamos y distribuimos las motocicletas AHM. Satisfaciendo con esto un
amplio gusto en el tema de las motocicletas. En la rama de accesorios, tenemos las mejores
marcas a nivel mundial: FOX, ALPINESTAR, OAKLEY, ONEAL, PIRELLI, BEL RAY, REPSOL, IRC,




Escanear el codigo QR

https://www.franquicias502.com/franquicia/primavera-suites/

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

PRIMAVERA SUITES Guatemala Guatemala

Cuote de pUbIICIdad Tlempo o e ere
recuperauon de inversion

Desde US$ 650,000 5% 3% 36 meses

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia Maestra Internacional con derecho a sub franquiciar, Las franquicias que se otorgan son Unitarias y
(Maestra, regional o unitaria) Regionales con la posibilidad de que el franquiciante Maestro se asocie en algunas regiones importantes.

Cara.cterl.s,ncas ee Igcal y Version Condominio basico ( 10 Suites)
ubicacion requeridos

Descripcion Beneficios

Primavera Suites® consiste en la operacidon de un Auto-Hotel de alto nivel, con Modelo de negocio probado por mas de 4 décadas, con automatizacion y
modelos de atencion diferenciados que le hacen destacar en la industria, por su diferenciadores claros contralos de lacompetencia.
discrecion y eficiencia, con adecuacion a las necesidades y caracteristicas de los

clientes, obteniendo y conservando su lealtad; siempre con tarifas competitivas
yenunambiente intimoyacogedor.




Escanear el cé6digo QR

www.cebollines.com

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

RESTAURANTE LOS CEBOLLINES

Guatemala Guatemala, El Salvador, Honduras
TAQUERIA IGUANA RANAS
'”"efs'."f‘ Total . Regalias Cuota de publicidad EI R EIERD ¢l
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
Cebollines US$ 450,000 o
0
Iguanas Ranas US$ 125,000 S%anual e 2.5 anos
Tipo de franquicia Maestra Internacional con derecho a sub franquiciar, Las franquicias que se otorgan son Unitarias y

(EEER G L KXt li= ) Il Regionales con la posibilidad de que el franquiciante Maestro se asocie en algunas regiones importantes.

Caracteristicas de local y C C ial o Free Standing Cebollines 22 T ia | R d 5
ubicacién requeridos entro Comercial o Free Standing Cebollines 225 metros y Taqueria Iguanas Ranas de 80 a 125 metros

Descripcion Beneficios

En el ano 1982 fundado en Guatemala, inspirados por la enorme variedad, riqueza, y La comida mexicana disfruta de prestigio y atractivo internacional, ademas de una

atractivo de la comida mexicana en todo el mundo. La franquicia esta conformada por la alta demanda que aun esta insatisfecha. De cada 100 personas, 25 desearian
inversiény operacion de un formato de restaurante de servicio completo operado en una encontrarel sabor de comida mexicana en los restaurantes

unidad de Centro Comercial o Free Standing. Los Cebollines vino a llenar un vacio en la
Industria gastronémica centroamericana; una oferta de verdadera comida mexicana, en
un ambiente importando directamente de México, con estatura internacional, dirigido al
mercado familiar, con una fuerte participacién de comidas de negocios y celebraciones
degrupoy el apoyo de una mercadotecnia.




SHOP

jﬂw W 06 Me' www.franquicias502.com/franquicia/teashop/

. ’ . . . Franquicias otorgadas y paises » 3
3 2 Bt

TEASHOP Guatemala

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion |

USS$ 45,000 4% 1% 18 a 24 meses

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local . . q .
. ocaly Kioscos o locales en centros comerciales o vias transitadas, de entre 10 y 45 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Franquicias unitarias y regionales

Descripcion Beneficios

Breve introduccién al modelo de franquicia - Introduccién concisa de no mas de 3 El mercado del té es aliin un oceano azul en Centroamérica, habiendo muy pocos
pérrafos:TEASHOP busca generar un estilo de vida alrededor del té, buscando romper los actores consolidados al nivel de Teashop, con mas de 11 afios del mercado. Ademés,
paradigmas que pueden existir enlamente Teashop se enfoca mucho en los beneficios de las mas de 50 variedades de tés y
tisanas que distribuye, algo que se vuelve una tendencia importante por el interés

del consumidor. TEASHOP busca ofrecer productos de alta calidad, y con alto margen de
utilidad, en un modelo de negocio de bajo costo operativo y de insumos, con productos,
ademés, de alta vida en almacenaje y exposicion. Esto la convierte en una franquicia de facil queexisteenel cuidado delasalud araizde laPandemiadel 2019.
operacion, de poca frecuencia de compra de insumos, y con alto potencial de crecimiento en el

corto plazo.




Entérate de las plazas disponibles en:

QUIEROAPLICAR..~

Escanear el codigo QR

Ingresa a:
www.quieroaplicar.com
Registrate como - == QU I EROAI LICAR.COM J

candidato.

Ingresa tus datos,
experiencia, categorias,
y habilidades.

iAPLICA!

GRUPODIT [=]

OUTSOURCING RECLUTAMIENTO BOLSA DE EMPLEQ

www.quieroaplicar.com

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

QUIEROAPLICAR.COM Guatemala 1 en Honduras
Inversp n ez - Regalias Cuota de publicidad Tlempo.(’astlme.ldo de. .
Incluye cuota inicial de franquicia recuperacion de inversion
US$ 30,000 5% 1% 24 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas - I(.)cal y Franquicia digital, sin necesidad de oficinas fisicas.
ubicacion requeridos

Regional

Descripcion Beneficios

Modelo de franquicia que brinda acceso a una Plataforma Digital donde convergen Dicha plataforma brinda al franquiciado un producto digital que genera eficiencias a sus
candidatos en busqueda de trabajo con las empresas mas reconocidos de la region, usuarios al eliminar procesos manuales de reclutamiento, incorporar psicometria y
enfocada en la innovacion y facilidad de uso, con la posibilidad de ser complementada con verificacién de candidatos en un sololugar.

servicios de asesoriaprofesional enreclutamiento y outsourcing.

La plataforma también optimiza la conexion entre la empresa reclutadora y el candidato
utilizando algoritmos de inteligencia artificial dentro de un software de gestién integral.
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HONDURAS

Zona horaria: GMT-6

Capital: Tegucigalpa Distrito Central
Superficie: 112,492 Km

Poblacién: 9,746,117 habitantes
Moneda oficial: Lempira

Tipo de Cambio: Lps. 24.32 = US$ 1.00 (noviembre
2020)

Idioma oficial: Espanol
Gobierno: Democracia representativa y republicana
Cultura: Multiétnica

Limita: Guatemala, El Salvador, Nicaragua

Ciudades importantes: Tegucigalpa, San Pedro Sula,
Roatan




franguician

www.franquician.com

+504 9614-0557

+504 9913-3620
www.franquician.com
info@franquician.com
fb.com/grupofranquician
linkedin.com/company/franquician

18 avenida 7 calle, Noroeste. Colonia Moderna.
Edificio 2, San Pedro Sula, Honduras.

FC|-HONDURAS mm

Daniel Lopez Ynestroza

Director General
CEDEFRAN / Franquician.com

iQuienes somos?

Es un marketplace digital y agencia de desarrollo de franquicias que ayuda a los
empresarios franquiciadores a promocionar sus franquicias y a los emprendedores a
encontrar franquicias accesibles y que mejor se adapten al perfil del emprendedor,
también ayudamos a los empresarios en la creacién de sus franquicias con nuestros
servicios de estructuracion de franquicias.

Con Franquician los emprendedores pueden reducir su riesgo de inversién y la curva de
aprendizaje en un modelo de negocio de tipo franquicia que ya estd validado, probado y
esrentable.

Servicios

CEDEFRAN y Franquician se han aliado para ayudar a convertir su empresa o negocio en
unmodelodefranquicia.

Contamos con un equipo de asesores nacionales e internacionales con muchos afios de
experiencia que le apoyaran en este proceso.

- Desarrollo de franquicias

- Comercializacion defranquicias

- Adquisicién de franquicias

- Marketplace

-Internacionalizacién de franquicias



Franquicias disponibles

"..' Escanear el cé6digo QR

LA DELICIA QUE ALIMENTA

www.franquician.com/franquicia_bigos.html

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

BIGOS Honduras Honduras

Cuote de pUbIICIdad Tlempo. leStIma.do de o
recuperacion de inversion

de USS$ 44.000 a USS$ 75,000 5% anual 2% anual 3 anos

Inversién Total
(Incluye cuota inicial de franquicia)

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local y .
. . Locales en centros comerciales, plazas o malls. Mayores a 50 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Otorgamos una franquicia unitaria.

Descripcion Beneficios

Bigos es una empresa reconocida localmente, que tiene 47 afos de existir en el Es una inversién personal, de su propio negocio, asegurando el futuro de la familiay
mercado Hondureio. da la confianza de manejar su propio negocio. Obtiene soporte permanente de la
Empresa estable, de crecimiento sostenido y que conoce muy bien el mercado empresa BIGOS.

local de comidas Es unaoperacion simple que funciona con poco personal.
Marca que promueve el sentimiento del hondurefio por haber sido la primera EI99% de los equipos se adquieren locadlmentey todos los proveedores son locales.
cadenade hamburguesas en el pais.




PERFIL DE FRANQUICIA

Nombre de la franquicia Pais de origen Unidades propias Bl eles G e by ke
donde operan

FIERROS FERRETERIA Honduras

Desde US$ 86,000 a USS 136,000 1%

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas L2 Igcal y Local comercial de 200 a 500 metros cuadrados.
ubicacion requeridos

Unitario

Descripcion

Fierros Ferreterias ofrece la independencia de ser duefio de tu propio negocio
con el beneficio de ser parte de unagran empresa.
Es un sistema de negocio probado, con los mas altos estdndares administrativos,

logisticosy comerciales, que aseguran el éxito de cadalocal.
El ser parte de una franquicia a nivel nacional proyecta confianzay seguridad de
lamarca, el cual lleva a unincremento natural en las ventas.

Inversion Total Tiempo estimado de
REICEIEN Cuota de publicidad
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion

Escanear el codigo QR

franquician.com/franquicia_fierros_ferreterias.ntml

Honduras

15 a 36 meses

Beneficios

Fierros Ferreteria ofrece una tienda ordenada y limpia, con un surtido completo de
Ferreteria Liviana para atender a los profesionales de la industria y el publico en
general. La tienda es de formato autoservicio, por lo que los espacios estan
disenados para encontrar los productos de manera rapida. Fierros es una empresa
100% hondurefa, que serd reconocida a nivel nacional y estd dando el ejemplo de
inspirar a otras industrias a innovar y poner el nombre de Honduras en alto.




Escanear el cé6digo QR

franquician.com/franquicia_michoacanas.html

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

HELADERIA MICHOACANAS Honduras Honduras
'”"efs'."f‘ Total - Regalias Cuota de publicidad EI R EIERD ¢l
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
Desde US$ 12,500 a US$ 15,000 1% 12 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Cara.cterl.s,tlcas - Igcal y 1. Modelos Digital sin local 2. Modelo Tienda 80 m2 3.Modelo Tienda + Clinca 150m2
ubicacion requeridos

Multipunto

Descripcion Beneficios

Las Michoacanas fue fundada en el ano 2000, es una empresa hondureia de Michoacanas es una heladeria con presencia como franquicia en Honduras desde el
origen mexicano instalada en Honduras desde el afio 2008 dedicada a la 2008 y se especializa en elaborar y vender paletas, y nieves de frutas naturales asi
producciéon y comercializacion de Helados y paletas de frutas naturales, como helados y paletas de leche de vaca con un 4% de grasa pasteurizada por lo

caracterizados por su cremosidad, valor nutritivo, amplia variedad y elevados tanto es un producto naturaly consumible por todas las edades.
estandares de calidad basados en fruta natural.




Escanear el codigo QR

franquician.com/franquicia_nicolatis.ntml

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

NICOLATI'S Honduras Honduras
Inverspr\ ez . Regalias Cuota de publicidad Tlempo. ?St'm?dO de. ,
Incluye cuota inicial de franquicia recuperacion de inversion
Desde US$ 75,000 a US$ 110,000 6% 3% 24 a 36 meses

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local y . .
. . Local en centro comercial y modelo de kiosco.
ubicacion requeridos

Unitario y regional

Descripcion Beneficios

Nicolati's es una franquicia con un concepto de cafeteria diferente y novedoso que retine En Nicolati's ofrecemos algunas de las tendencias gastrondmicas de actualidad
tendencias gastronémicas de actualidad de alta demanda y rentabilidad. Cada como ser coffee shops, las crepes francesas y frozen yogurt que generan una
establecimiento ofrece una cuidadosa selecciéon de crepas francesas deliciosamente experiencia que combina la esencia de sabores, aromas y sensaciones que se puede
disfrutar en cualquier momento del dia y todas las estaciones del afio haciendo del
menu de Nicolatis un mundo de sabores surtidos que los clientes quieren

preparadas con ingredientes frescos de alta calidad, bebidas de café gourmet elaboradas
con granos de estricta altura y tostado que los conocedores saben apreciar, para
complementar de forma saludable con deliciosa Frozen Yogurt y Smoothies, todo nuestro :
menu es preparado durante el diaala vista del cliente haciendo un show culinario. experimentarunay otravez.
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PANAMA

Zona horaria: GMT-5

Capital: Ciudad de Panama

Superficie: 75,420 Km

Poblacién: 4,170,607 habitantes

Moneda oficial: Balboa

Tipo de Cambio: B. 1.00 = US$ 1.00 (Enero 2020)
Idioma oficial: Espanol

Gobierno: Republica presidencialista

Cultura: Multiétnica

Limita: Colombia, Costa Rica




+506 8824-0629
+58 414 272-4129
+58 412 611-0856

www.franquicias506.com

www.frontconsulting.com

info@franquicias506.com
acalvo@frontconsulting.com

instagram.com/FrontConsulting

FCl-PANAMA ™

Alfonso Riera

Director General
Front Consulting

iQuienes somos?

Front507 es un joint-venture entre Front Consulting Group (Venezuela) y Franquicia506
(Costa Rica), que cuenta con un equipo de mas de 30 profesionales permanentes con
amplia experiencia en la implementacion de sistemas de franquicias y expansiéon de
redes comerciales, que han trabajado en mas de 1.500 conceptos en toda Iberoamérica,
aplicadosa30rubros diferentes.

Contamos ademds con un departamento dedicado a la asesoria de centros comercialesy
procura de locales, y ofrecemos servicios complementarios a través de asociados y
aliados, en areas como propiedad intelectual, asesoria juridica general, desarrollo de

imagen, publicidad y mercadeo, arquitectura y disefio comercial, estudios de mercado y
otros.

Servicios

e Desarrollo conceptual e instrumental de esquemas de franquicias y otras vias
asociativas de expansion.

« Acompanamiento, comercializacion e internacionalizacién de franquicias y negocios.
» Asistenciaainversionistas.

» Asesoriay comercializacion de centros comerciales einmuebles.



Escanear el cé6digo QR

[=] 3=, [=]
L

www.preteltmeats.com

Nombre de la franquicia Unidades propias Pty el esiged  peilss
donde operan

PRETELT GOURMET MEATS BN 1 Butcher shops y 3 en Panama
BUTCHER SHOP EXOTIC GRILL 4 Butcher shops & Exotic Grill
'”"efs'."f‘ Total - Regalias Cuota de publicidad Tlempo. lestlm:?do de. .
(Incluye cuota inicial de franquicia) recuperacion de inversion
Desde US$ 60,000 a US$ 80,000 3% anual 2% 2 anos carniceria

3 anos carniceria, restaurante

Tipo de franquicia
(Maestra, regional o unitaria)

Caracteristicas de local -~
) ocaly Local de 70 metros minimo
ubicacion requeridos

Regional y unitaria

Descripcion Beneficios

Es de una Carniceria Gourmet, suministramos cortes seleccionados de carne de la mas alta Nuestro producto principal que es la carne americana es la mas deseada y gustada a
calidad de los Estados Unidos. Desde Calidad de Choice hasta WagyU.También ofrece otros nivel mundiall agregandole aesto nuestravasta experiencia pormas de 25anosen el
tipos de carnes exclusivas de Cerdo, Cordero, Ternera, entre otras. Todo decorado en un manejo y procesamiento, como son la seleccién de cortes especiales, provenientes
de ganado de alta genética hasta la maduracion de la carne por mas de 25 dias,
dandole un valor agregado donde los comensales siempre disfrutardn de los cortes

ambiente Unico, como un granero o rancho, donde puedes encontrar una diversidad de
carnes que solo Pretelt Gourmet Meats puede ofrecer, desde los cortes més deliciosos hasta
las carnes exdticas que deleitan su gusto. La Pretelt Saloon, que ofrece una gran variedad
deplatos de cortesde carne, costillas de cerdo, chuletas de corderoy mas. de carne jugosos, blandosy con unsabor espectacular:’




*Reino Unido ’
" gl Portmann Consulting Group
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™ P Portugal
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. BRD Consulting
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sulting I B Front Consulting
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n e rn O I O n G Franquicia506.com - oy Front Consulting

Honduras
Franquician
Red |berQamer|Cana ., ._ Front Coﬁ‘;ﬂ?t?r?é & P : Pnt Consulting
de consultoria y comercializacion de Franquicias Tobar ZVS Spingarn
Colombia £ rasil
Sinergi-K [N SRR lobal Franchise
+549 11 5040-1 nn
b roneconing IV [ 3552
www.franquiciasfci.com Bolivia # == Uruguay

Estudio Canudas { —— Estudio SVET

. . . . i . Argentina
info@franquiciasfci.com s studio Canudas

Le invitamos a contactarnos si desea participar en préximas
ediciones del Directorio de Franquicias Centroamericanas.
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COSTA RICA EL SALVADOR GUATEMALA HONDURAS PANAMA

www.franquicia506.com www.frontconsulting.com www.franquician502.com www.franquician.com www.franquicia506.com
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www.franquiciasfci.com
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